
Sel kommunestyre 24. oktober 2022



«Merkevaren Norges nasjonalparker eies av 
Staten og har som målsetning at 
nasjonalparkene skal bidra til: 

Flere besøkende
Økt verdiskaping
Bedre vern

…sett i sammenheng, ikke hver for seg

https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/ny-merkevare--og-kommunikasjonsstrategi-for-norges-nasjonalparker/id2405689/


Fra 

«HIT, MEN IKKE LENGER» 



til

«VELKOMMEN 
INN!»



AKTØRENE UNDER MERKEVAREN 
NORGES NASJONALPARKER

• Nasjonalparker og øvrige 
verneområder.

• Besøkssentre for nasjonalpark, 
skog (ny i 2022), rovdyr, villrein, 
verdensarv og våtmark.

• Nasjonalparklandsbyer (nye 
kriterier kommer)

• Nasjonalparkkommuner som 
innfrir kriteriene pr. 6. juni 2022



98 kommuner har areal i en eller flere av de 40 
nasjonalparkene på fastlandet.







43 Medlemmer fra 2023

Kun kommuner kan være 
medlemmer



Foreningens formål er å stimulere og bidra til 
lokal verdiskaping og næringsutvikling med 
grunnlag i merkevaren Norges nasjonalparker.
Nasjonalparkene gir mulighet for økonomisk, kulturell, sosial og 
miljømessig verdiskapning. Foreningen skal samle og koordinere 
ressursene og innsatsen slik at medlemmene som aktører under 
merkevaren Norges nasjonalparker kan bidra til at 
merkevarens intensjoner og muligheter blir oppfylt.

FORMÅL



BRED VERDISKAPING

Verdiskaping er mer enn økonomisk fortjeneste for enkeltpersoner 
eller enkeltbedrifter. Når vi legger til rette for verdiskaping skal det 
også gi verdiskaping for lokalsamfunnet og ikke minst ivareta 
verdiene i naturen på lang sikt. Derfor er det hensiktsmessig å 
fokusere på flere former for verdiskaping og gjennom det sikre en 
bærekraftig utvikling.
Hovedpoenget med bred verdiskaping er å se ulike 
verdiskapingsformer i sammenheng og skape gjensidig forsterkende 
samspill mellom dem. Man må ha en helhetlig og bred tilnærming når 
man jobber med tilrettelegging for verdiskaping med utgangspunkt i 
naturmangfold. Begrepet deles inn i fire former for verdiskaping; 
økonomisk, kulturell, sosial og miljømessig. 



BRED VERDISKAPING

Økonomisk verdiskaping
innebærer økt lønnsomhet gjennom produksjon og salg av 
varer og tjenester og økt sysselsetting for lokalsamfunnet, for 
eksempel som følge av innovasjon, merkevare- og 
omdømmebygging.

Kulturell verdiskaping
innebærer økt kunnskap og bevissthet om lokal kultur- og 
naturarv, særpreg, tradisjoner, historiefortelling og symboler 
som gir grunnlag for formidling og utvikling av en stedlig 
identitet og stolthet.



BRED VERDISKAPING

Sosial verdiskaping
innebærer utvikling av felles forståelse, engasjement, tillit og 
tilhørighet som oppstår gjennom samarbeid, samhandling, 
dugnad, frivillighet, fellesskap og nettverk. 
Gode steder å besøke skal være gode steder å bo i.

Miljømessig verdiskaping
innebærer å styrke kvalitetene og verdiene knyttet til 
kulturminner, kulturlandskap og natur. Miljømessig verdiskaping 
oppstår ved at disse verdiene skjøttes og bevares slik at 
kulturarven og naturmangfoldet sikres. Dette oppnås blant annet 
gjennom god helhetlig planlegging.



BRED VERDISKAPING

For nærmere utdyping se:

«Den brede verdiskapingen» 
Telemarksforskning Rapport 20-2009

«Duett eller duell? Reiseliv og lokalsamfunnsutvikling»
Telemarksforskning rapport 139 -2013

«Naturarv skaper verdier - Sluttanalyse av Naturarven som
verdiskaper» Telemarksforskning Rapport 351-2014.



Bidra til at Norges 
nasjonalparkkommuner 
skaper verdier for 
lokalsamfunn og
næringsliv med 
utgangspunkt i 
nasjonalparkene

Hovedmål i 
strategien for 
perioden 2021-2026



- Politisk arbeid for større nasjonal satsing på merkevaren
- Rekruttere nye nasjonalparkkommuner med pri på
nasjonalparker hvor det finnes nasjonalparkkommuner fra før

- Videreutvikle samarbeidet med Norske parker
- Ferdigstille nye kriterier for nasjonalparklandsbyer
- Prosjekter, egne og sammen med andre

Prioriteringer i 2023



#minnasjonalparkopplevelse
Målet er å synliggjøre nasjonalparkene, spre kunnskap og bidra til bred og 
langsiktig verdiskaping i og rundt parkene. Sosiale medier som plattform.

Siden starten sommeren 2021 har vi for det første oppnådd å engasjere publikum over hele 
landet, noe som fortsatt har et stort potensial. 
Den andre effekten, som kanskje er vel så viktig, er at vi har engasjert nasjonalpark-
kommuner og nasjonalparkforvaltere. Økt dialog med og mellom aktørene bidrar til at flere 
trekker i samme retning.
Å involvere nasjonalparkforvalterne i innleggene til sosiale medier øker kvaliteten på 
innleggene betydelig, og vi opplever at flere aktører snakker sammen, som kanskje ikke har 
så tett dialog til vanlig. 
Flere kommuner har sett verdien av å trekke frem aktiviteter i randsonene til 
nasjonalparkene for å unngå ferdsel i sårbare områder, og flere har benyttet seg av 
muligheten til å trekke frem kommersielle aktører og dermed bidra til næringsutvikling i 
kommunen.





NMBU gjennomfører 
kurset «Bærekraftig 
besøksforvaltning og 
levende lokalsamfunn» i 
2023. Et kurs for 
planleggere i kommunen.



Parkforum 
Helgeland på 
tvers

Et unikt mangfold i
Norge og Norden. På 
et Europeisk nivå

2 nasjonalparker
2 regionalparker
1 geopark
1 verdensarvområde



- en pilot for Innlandet. Viktig for hele landet!

Mål om styrket samarbeid mellom forvaltning og reiseliv som kan forenkle 
prosessen for alle aktørene og sørge for at alle blir sett og hørt i ulike prosesser.
En stor del av arealet i Nord-Gudbrandsdalen er vernet og et godt samarbeid 
mellom reiseliv og forvaltning er en forutsetning for å få en god balanse mellom 
vern og bruk. 
Nasjonalparkriket ønsker å bidra til et godt samarbeid mellom
verneområdeforvaltningen og reiselivsnæringen, for å tilrettelegge for økt
verdiskaping i og rundt nasjonalparkene, samtidig som natur- og kulturverdier
ivaretas.

Forpliktende samarbeid mellom 
reiseliv og verneområdeforvaltningen



Begge aktører har forventninger til den andre, men 
gir uttrykk for at disse ikke innfris.
Destinasjonsselskapene mener kommunene har for 
liten kompetanse på reiseliv
Kommunene mener destinasjonsselskapene har for 
liten kompetanse på offentlig administrasjon





NORSK REISELIV FØR, UNDER OG ETTER PANDEMIEN



Kommunenes oppgaver og roller gjør at de 
har gode forutsetninger for å kunne bli 
sentrale aktører i arbeidet med å 
implementere merkevaren Norges 
nasjonalparker. 

Staten skal bidra til at foreningen Norges 
nasjonalparkkommuner får 
rammebetingelser som gjør at de kan bistå 
medlemmene med å implementere 
merkevaren Norges nasjonalparker. 

Videre oppfordre verneområdestyrene og 
kommuner i tilknytning til verneområdene,
spesielt nasjonalparkkommuner, til
å samarbeide for å tilby besøkende
gode helhetlige opplevelser.





Naturarv skaper verdier - Sluttanalyse av verdiskapingsprogrammet Naturarven som verdiskaper. 
TF-rapport nr. 351/ 2014

4.2 Anbefalinger
Det er først og fremst et behov for en helhetlig nasjonal politikk for bærekraftig utvikling og bred 
verdiskaping som kombinerer bruk og vern, bevaring og utvikling av både natur- og kulturarven. 
Erfaringene fra Verdiskapingsprogrammet på kulturminneområdet og Naturarven som 
verdiskaper (Miljødirektoratet) bør samles som grunnlag for en slik politikk. Det har vært jobbet 
med en slik sammenstilling i en interdepartemental gruppe, som vi har referert til tidligere. 
Denne kan bidra til å gi dette grunnlaget og bør få mest mulig støtte. En slik nasjonal politikk 
bør også forankres i hele regjeringen, på tvers av departementer og direktorater. Det høres
ambisiøst ut, men alle departement og direktorat er berørt av tematikken. Det handler om å
bruke natur- og kulturarven som bred verdiskapingsressurs i en bærekraftig nærings- og 
samfunnsutvikling.
Selv om det ikke vil gi det største bidraget til vår nasjonaløkonomi, kan det være en av de mest 
betydningsfulle. Det bidrar til å gjøre folk mer oppmerksomme og stolte over den
natur- og kulturarven vi har hatt, og ved å sette den inn i en ny tid, kan vi bidra til å bevare den
for framtidige generasjoner og legge grunnsteinene for utviklingen av et grønnere, mer 
bærekraftig nærings- og samfunnsliv.



En evaluering av programmet viste at vernet natur er en 

ressurs for mange lokalsamfunn. Telemarksforskning så 

også på hva som skjedde i tilknytning til bedriftene i 

prosjektområdene. For programperioden ble det rapportert 

om 

- 29 nye bedrifter

- 138 eksisterende bedrifter har utvidet

- 31 nye årsverk

- 100 bedrifter med omsetningsvekst

- 653 bedrifter var involvert.



Staten må investere i sine egne gode idéer og se at merkevaren 
er et fyrtårn i det grønne skiftet. Nasjonalpark er ikke nevnt i 
Hurdalsplattformen (kun industripark og kjøretøypark)

Rundt 100 samorganiserte nasjonalparkkommuner som 
snakker med felles tunge vil ha betydelig politisk kraft og kan 
hjelpe staten i riktig retning. Folkevalgte må bidra på sine 
arenaer.

Kjensgjerning
For hver krone vi investerer i en nasjonalpark får vi 6-10 tilbake
Dette er erfaringer fra Finland, Europarc Federation og USA.

POLITISK PÅVIRKNING 
ER NØDVENDIG!!!





Bjørn Åge Jenssen
daglig leder
Tlf. 61 21 12 00
@: post@npkl.no
www.npkl.no

Ny adresse fra 1. april 2023:
Ola Dahls gate 3b 2670 Otta

Takk for meg!

mailto:post@npkl.no
http://www.npkl.no/
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