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Sel kommunestyre 24. oktober 2022
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«Merkevaren Norges nasjonalparker eies av
Staten og har som malsetning at
nasjonalparkene skal bidra til:

Flere besgkende
@kt verdiskaping
Bedre vern

...sett i sammenheng, ikke hver for seg


https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/ny-merkevare--og-kommunikasjonsstrategi-for-norges-nasjonalparker/id2405689/
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rl AKTORENE UNDER MERKEVAREN
E:srj%?\salparkkommuner NORGES NASJONALPARKER

* Nasjonalparker og gvrige
verneomrader.

* Besgkssentre for nasjonalpark,
skog (ny i 2022), rovdyr, villrein,
verdensarv og vatmark.

e Nasjonalparklandsbyer (nye
kriterier kommer)

* Nasjonalparkkommuner som
innfrir kriteriene pr. 6. juni 2022
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08 kommuner har areal | en eller flere av de 40
nasjonalparkene pa fastlandet.
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43 Medlemmer fra 2023

Kun kommuner kan veere
medlemmer

n

::mparkkmmuner Adresseliste Norges nasjonalparkkommuner Ajour pr. 1. januar 2023

Ea Komm.nr. . Navn Adresse Postnr. Poststed Telefon E-postadresse

1 [5418 854 593 982 |Bardu kommune P ostboks 401 9365 Bardu 77 18 52 00 |posmottaki®bardu.kommune no
2 |1838 561 147 867 |Beiam kommune Kommunehuset 2110 M oldjord 7556 9000 |pogt@be@rnkommuneno

3 [343 935 845 831 |Dovre kommune Kongsv.4 2662 Dowre 61242100 |posmottak@dovrekommunena

4 14819 5944227121 |Eidfiord kemmune Simadalevegen 1 5783 Eidford 53 67 3500 |pogmottak@adfjord kommuneno
5 [3425 954 548 975 |Engerdal konmmune E ngerdalsveien 1754 2440 E ngerdal 62 4596 00 |posmottaki®engerdal kommuneno
5 |1578 921 891 687 |Fjord kommune Olavsgata 10 6210 Valldal 41867 800 |pos@fiord kommunenc

7 |3428 539 885684 [Folldal kommune Gruvvegen 7 2580 Folldal 62 49 10 00 |posmottak@foldalkommuneng

2 |28 817 263 992 |F serder kommune P ostboks 250 3163 Natteray 33 39 00 00 |pogmaottak@faerder kommunenao
9 13441 851 381 274 |Gausdal kommune Vestringsvegen & 2651 stre Gausdal |61 22 4400 pos:mottak@niausdalkommuneno
101838 245901 422 |Gilde=kal kommune Inndyrveien 72 2140 Inndyr 75 76 06 00 |pogmottak@gideskal kemnmuneno
11]1825 540543 112 [Grane kommune Industriveien 2 3580 Trofors 75 18 22 00 |pos@erane kemmuneno
12]1828 544716904 |Hattfelldal kemmune 0.T.0lzensvei 3 A 2690 Hattfjelldal 75 18 48 00 |pog@hattfjelidal kemmune.ng
133044 944 889 115 [Hol kemmune Almannvegen & 3576 Hol 32 09 21 00 |posmottak@hol.kemmunena
1413011 954 947 082 |Hvaler kommune Storveien 32 1680 Skjeerhalden 69 37 50 00 postmotta&@hualer.kom_munano
15|3432 554 548 204 [Lesja kommune P ostboks 53 2665 Lesja 61 24 41 00 |pogmottak® kesia kommune. no

16 |5042 G72 417 963 [Lierne kemmune Heggvollveien & 7882 Nordli 74 34 34 00 |pogmottaki® lierne kommuneno
173434 953 063 237 [Lom kemmune Sognefiellsvegen & 2686 Lom 6121 7300 |pos@lem.kommune.no

18 |4644 954 968 241 |Lusterkommune Radhusst 6368 Gaupne 57685500 |pogmottak@® user kemmuneno
191837 G700 189 865 |Meley kommune Gammelveien 5 8150 Ernes 75710000 pos:motteﬂ@melov.kommune.no
20| 5027 S70 187 715 [Midtre Gauldal kommune |Rerosveien 11 7250 Staren 72 40 30 00 |pogmottak@ midtre-gauldal kommune. no
215418 972418 005 [Mdlselvkemmune Kommunehuset 8321 Moen 77 83 77 00 |postmotiaki® malsel.kommunenc
27 |5428 543350 833 [Nordreisa kommune Fostboks 174 9156 Storslett 77 77 07 00 |pogmottak@ nordreisa kommune.na
232052 954 950 945 [Nore og Uvdal kommune [Sentrum 18 3630 Redberg 31024000 |pos@nore-cg-uvdal.kemmuneno
24 (1833 872418032 |Rana kemmune P ostboks 173 8501 MoiRana 75 14 5000 pos:mottak_@rana.kommuneno
25(1538 864 580 502 |Rauma kemmune Vollan 84 8300 Andalsnes 7116 66 00 [pog@rauma.kemmune.no

26 (5043 954 982 120 |Reyrvik kom mune Reyrvikveien 5 7898 Limingen 74 33 63 00 |pogmottak@royvik kommuneno
271840 G972 417 734 |Saltdal kommune Kirkegata 23 8250 Rognan 75 68 20 00 |postmottak@®saltdal kommune no
28 [3437 935617 671 |Sel kommune Botten Hansens gt 9 2670 Otta 61 7007 00 |posmottaki®ssl.kommuneno
295421 921 369 417 [Senja kemmune Radhusveien & 9300 Finnsnes 77 87 1000 |pos@senja kommunzna
303433 951 381 095 |Skidk kommune M oavegen 30 2650 Skidk 61 21 7000 |pos@skjsak.kommuneno

31 (5041 964 982 031 |Snd=a kommune Sentrum 7760 Sndsa 74 13 82 00 |postmottak@®izea kommuneno
324851 953 589 202 |Stryn kommune Tonningsgata 4 6783 Stryn 57 87 47 00 |posmottak@ Sryn kommune.no
33(1563 564 981 604 |Sunndal kommune Postboks 94 6601 Sunndalssra 7169 9000 |pogt@=unndal. kommuneno
343818 254 9563 552 [Tinn kommune Postboks 14 3661 Rjukan 35 08 26 00 |posmottak@tnn.kommunenc

35 (3428 G40 192 404 |Tolga kommune Kommunehussat 2540 Tolga 62 49 6500 |pogmottak@tolga kommuneno
364618 920 500633 |Ullensvang kommune Opheimsgata 31 5750 Odda 53 65 40 00 |posmottak@® ullensvang. kommuneno
375405 564993 602 |Vadze kommung P ostboks 614 G811 Vadsa 7894 2300 |pogmottak@vadsoe kommune no
38 |5404 §72 418 048 |Vards kommune Postboks 252 5950 Varde 78 94 33 00 |posgmottak@vardokommuneng
39(1818 G40 8551 034 |Vevelstad kommune Radhussat 2976 Vevelstad 75 03 80 00 |pog@vevelsad kommuneno
403825 554 564 610 [Vinje kommune Vinjevegen 152 3850 Vinje 3506 2300 pos:mottak_@v'lnje.kommune.no
413438 939807 708 [Waga kommune E dvard Storms veg 2 2880 |waga 61293600 |pogmottak@vaga kommuneng
423453 851 382 068 |Bystre Slidre kommune Bygdinvegen 1389 2840 Heggenes 61 35 2500 |pos@oysre-didre kommuneno
431424 954879 721 [Andal kommune Statsrdd Evensens veg 4 [6385 Ardalstangen |57 68 50 00 |posmottaki@ar dalkommune.no




" FORMAL

nasjonalparkkommuner

Foreningens formal er a stimulere og bidra til
lokal verdiskaping og neeringsutvikling med
grunnlag | merkevaren Norges nasjonalparker.

Nasjonalparkene gir mulighet for gkonomisk, kulturell, sosial og
miljgmessig verdiskapning. Foreningen skal samle og koordinere
ressursene og innsatsen slik at medlemmene som aktgrer under
merkevaren Norges nasjonalparker kan bidra til at

merkevarens intensjoner og muligheter blir oppfylt.



I BRED VERDISKAPING

Norges
nasjonalparkkommuner

Verdiskaping er mer enn gkonomisk fortjeneste for enkeltpersoner
eller enkeltbedrifter. Nar vi legger til rette for verdiskaping skal det
ogsa gi verdiskaping for lokalsamfunnet og ikke minst ivareta
verdiene i naturen pa lang sikt. Derfor er det hensiktsmessig a
fokusere pa flere former for verdiskaping og gjennom det sikre en
beerekraftig utvikling.

Hovedpoenget med bred verdiskaping er a se ulike
verdiskapingsformer i sammenheng og skape gjensidig forsterkende
samspill mellom dem. Man ma ha en helhetlig og bred tilneerming nar
man jobber med tilrettelegging for verdiskaping med utgangspunkt |
naturmangfold. Begrepet deles inn i fire former for verdiskaping;
gkonomisk, kulturell, sosial og miljgmessig.



L BRED VERDISKAPING

Norges
nasjonalparkkommuner

@konomisk verdiskaping

Innebaerer gkt lIsnnsomhet gjennom produksjon og salg av
varer og tjenester og gkt sysselsetting for lokalsamfunnet, for
eksempel som fglge av innovasjon, merkevare- og
omdgmmebygging.

Kulturell verdiskaping

Innebaerer gkt kunnskap og bevissthet om lokal kultur- og
naturarv, seerpreg, tradisjoner, historiefortelling og symboler
som gir grunnlag for formidling og utvikling av en stedlig
Identitet og stolthet.




L BRED VERDISKAPING

Norges
nasjonalparkkommuner

Sosial verdiskaping

innebaerer utvikling av felles forstaelse, engasjement, tillit og
tilhgrighet som oppstar gjennom samarbeid, samhandling,
dugnad, frivillighet, fellesskap og nettverk.

Gode steder a besgke skal veere gode steder a bo i.

Miljgmessiqg verdiskaping

innebeerer a styrke kvalitetene og verdiene knyttet til
kulturminner, kulturlandskap og natur. Miljgmessig verdiskaping
oppstar ved at disse verdiene skjgttes og bevares slik at
kulturarven og naturmangfoldet sikres. Dette oppnas blant annet
gjennom god helhetlig planlegging.




L BRED VERDISKAPING

Norges
nasjonalparkkommuner

For neermere utdyping se:

«Den brede verdiskapingen»
Telemarksforskning Rapport 20-2009

«Duett eller duell? Reiseliv og lokalsamfunnsutvikling»
Telemarksforskning rapport 139 -2013

«Naturarv skaper verdier - Sluttanalyse av Naturarven som
verdiskaper» Telemarksforskning Rapport 351-2014.
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Hovedmal i
strategien for
perioden 2021-2026

Bidra til at Norges
nasjonalparkkommuner
skaper verdier for
lokalsamfunn og
neeringsliv med
utgangspunkt i
nasjonalparkene



n Prioriteringer 1 2023

Norges
nasjonalparkkommuner

- Politisk arbeid for stegrre nasjonal satsing pa merkevaren

- Rekruttere nye nasjonalparkkommuner med pri pa
nasjonalparker hvor det finnes nasjonalparkkommuner fra far

- Videreutvikle samarbeidet med Norske parker

- Ferdigstille nye kriterier for nasjonalparklandsbyer

- Prosjekter, egne og sammen med andre



n
e N #minnasjonalparkopplevelse

Malet er 3 synliggjore nasjonalparkene, spre kunnskap og bidra til bred og
langsiktig verdiskaping i og rundt parkene. Sosiale medier som plattform.

Siden starten sommeren 2021 har vi for det fgrste oppnadd a engasjere publikum over hele
landet, noe som fortsatt har et stort potensial.

Den andre effekten, som kanskje er vel sa viktig, er at vi har engasjert nasjonalpark-
kommuner og nasjonalparkforvaltere. @kt dialog med og mellom aktgrene bidrar til at flere
trekker i samme retning.

A involvere nasjonalparkforvalterne i innleggene til sosiale medier gker kvaliteten pa
innleggene betydelig, og vi opplever at flere aktgrer snakker sammen, som kanskje ikke har
sa tett dialog til vanlig.

Flere kommuner har sett verdien av a trekke frem aktiviteter i randsonene til
nasjonalparkene for @ unnga ferdsel i sarbare omrader, og flere har benyttet seg av
muligheten til 3 trekke frem kommersielle aktgrer og dermed bidra til naeringsutvikling i
kommunen.
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NMBU gjennomfgarer
kurset «Beerekraftig
besgksforvaltning og
levende lokalsamfunn» |
2023. Et kurs for
planleggere i kommunen.
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Parkforum
Helgeland pa
tvers

Et unikt mangfold |
Norge og Norden. Pa
et Europeisk niva

2 nasjonalparker

2 regionalparker

1 geopark

1 verdensarvomrade



n Forpliktende samarbeid mellom
S ey reiseliv og verneomradeforvaltningen

- en pilot for Innlandet. Viktig for hele landet!

Mal om styrket samarbeid mellom forvaltning og reiseliv som kan forenkle
prosessen for alle aktgrene og sarge for at alle blir sett og hart i ulike prosesser.
En stor del av arealet i Nord-Gudbrandsdalen er vernet og et godt samarbeid
mellom reiseliv og forvaltning er en forutsetning for a fa en god balanse mellom
vern og bruk.

Nasjonalparkriket gnsker a bidra til et godt samarbeid mellom
verneomradeforvaltningen og reiselivsneeringen, for a tilrettelegge for gkt
verdiskaping i og rundt nasjonalparkene, samtidig som natur- og kulturverdier
Ivaretas.
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Begge aktarer har forventninger til den andre, men
gir uttrykk for at disse ikke innfris.
Destinasjonsselskapene mener kommunene har for
liten kompetanse pa reiseliv

Kommunene mener destinasjonsselskapene har for
liten kompetanse pa offentlig administrasjon






NORSK REISELIV F@R, UNDER OG ETTER PANDEMIEN



Kommunenes oppgaver og roller gjar at de
har gode forutsetninger for a kunne bli
sentrale aktgrer i arbeidet med a
Implementere merkevaren Norges
nasjonalparker.

Staten skal bidratil at foreningen Norges
nasjonalparkkommuner far
rammebetingelser som gjar at de kan bista
medlemmene med a implementere
merkevaren Norges nasjonalparker.

Videre oppfordre verneomradestyrene og
kommuner i tilknytning til verneomradene,
spesielt nasjonalparkkommuner, til

a samarbeide for a tilby besgkende

gode helhetlige opplevelser.






Naturarv skaper verdier - Sluttanalyse av verdiskapingsprogrammet Naturarven som verdiskaper.
TF-rapport nr. 351/ 2014

4.2 Anbefalinger

Det er fgrst og fremst et behov for en helhetlig nasjonal politikk for baerekraftig utvikling og bred
verdiskaping som kombinerer bruk og vern, bevaring og utvikling av bade natur- og kulturarven.
Erfaringene fra Verdiskapingsprogrammet pa kulturminneomrddet og Naturarven som
verdiskaper (Miljgdirektoratet) b@gr samles som grunnlag for en slik politikk. Det har vaert jobbet
med en slik sammenstilling i en interdepartemental gruppe, som vi har referert til tidligere.
Denne kan bidra til 3 gi dette grunnlaget og bgr fa mest mulig stgtte. En slik nasjonal politikk
bor ogsa forankres i hele regjeringen, pa tvers av departementer og direktorater. Det hgres
ambisigst ut, men alle departement og direktorat er bergrt av tematikken. Det handler om a
bruke natur- og kulturarven som bred verdiskapingsressurs i en baerekraftig naerings- og
samfunnsutvikling.

Selv om det ikke vil gi det st@rste bidraget til var nasjonalgkonomi, kan det veere en av de mest
betydningsfulle. Det bidrar til 3 gjgre folk mer oppmerksomme og stolte over den

natur- og kulturarven vi har hatt, og ved a sette den inn i en ny tid, kan vi bidra til 8 bevare den
for framtidige generasjoner og legge grunnsteinene for utviklingen av et grgnnere, mer
baerekraftig naerings- og samfunnsliv.




En evaluering av programmet viste at vernet natur er en
ressurs for mange lokalsamfunn. Telemarksforskning sa
ogsa pa hva som skjedde i tilknytning til bedriftene i
prosjektomradene. For programperioden ble det rapportert
om

- 29 nye bedrifter

- 138 eksisterende bedrifter har utvidet

- 31 nye arsverk

- 100 bedrifter med omsetningsvekst

- 653 bedrifter var involvert.



n POLITISK PAVIRKNING

Norges

nasjonalparkkommuner E R N Q DVE N D I G | | |

Staten mainvestere i sine egne gode idéer og se at merkevaren
er et fyrtarn i det grgnne skiftet. Nasjonalpark er ikke nevnt i
Hurdalsplattformen (kun industripark og kjgretgypark)

Rundt 100 samorganiserte nasjonalparkkommuner som
snakker med felles tunge vil ha betydelig politisk kraft og kan
hjelpe staten i riktig retning. Folkevalgte ma bidra pa sine
arenaer.

Kiensgjerning
For hver krone vi investerer i en nasjonalpark far vi 6-10 tilbake
Dette er erfaringer fra Finland, Europarc Federation og USA.




BENEFITS

4/4

Nature tourism,

economy, employment
and the Finland brand

National parks = international brand,
cornerstone of tourism.

More than 1,200 private partner businesses in
the nature tourism sector.

3.96 million visits to national parks in 2020.
« 2.5 million visits just for the 1-7/2021
period

The impact of visitor spending (EUR 371
million in 2020) and its impact on
employment (more than 2,100 person-years)
(excluding Metsahallitus staff).

Image: Katri Lehtola
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Takk for meqg!

Bjgrn Age Jenssen
daglig leder

TIf. 61 21 12 00
@: post@npkl.no
www.npkl.no

Ny adresse fra 1. april 2023:
Ola Dahls gate 3b 2670 Otta
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